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Aller à l’essentiel



Le message que le public voit

Le travail que vous avez dû fournir
pour le mettre en place et qu’il soit vu 



Objectifs



Notoriété Augmenter les ventes

Nouveaux clients Attirer des talents



Quels sont vos publics-cible ?





Adaptez votre message



Quelle plateforme utiliser ? 
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Le calendrier



Penser productivité & gain de temps 



5
Rassembler

ses idées

6
Planifier

7
Faire des
modèles

Quelques méthodes pour gagner du temps



Utiliser la boîte à outils, plutôt qu’une fourchette 



Qu’est-ce qui a fonctionné ?



9 réflexes à adopter, en résumé
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