
LinkedIn 360°: 
développez une 
présence impactante
pour votre entreprise



Here I am !

Noëlie Berthod-Brand
spécialiste et formatrice en 
marketing digital //
blogueuse culinaire //
digital & cappuccino addict



Key factsLinkedin







Source: Statista 2023

Durée mensuelle moyenne passée sur les applications 
Android de réseaux sociaux



L’ADN de ce réseauLinkedin



Mission de Linkedin

Permettre de partager du contenu et 
mettre en relation les utilisateurs avec 
d’autres professionnels:

• Collègues
• Employeurs potentiels
• Partenaires
• Futurs employés



Page vs Profil: quelles différences fondamentales ?

Profil personnel

• Marque personnelle, 
génération de prospects

• Visibilité de toutes vos 
actions sur le réseau (like / 
commentaires)

• Portée organique élevée et 
bon référencement naturel

Page entreprise

• Marque employeur & 
vitrine

• Peu de visibilité (hors 
sponsoring des posts)…

• Favorise l’image de 
marque et l’attractivité



Optimiser son profilLinkedin



Les 5 niveaux de profils sur Linkedin

Source: Linkedin

Les prérequis au statut d’Expert Absolu:

DÉBUTANT INTERMÉD. AVANCÉ EXPERT EXP. ABSOLU

• Titre
• Secteur
• Lieu

• Poste
• Formation

• Photo • + 5 
compétences

• Résumé

Le statut d’Expert Absolu n’atteste pas de votre 
expertise de la plateforme mais de la complétude 
de votre profil.



* Source: Linkedin

Pourquoi atteindre le niveau 
Expert Absolu ?
Les utilisateurs ayant des profils complets sont
40 X plus susceptibles de recevoir des opportunités 
grâce à LinkedIn*.



Votre personal brandingLinkedin



Le personal branding

Démontrer sa 
valeur ajoutée

Se démarquer 
des concurrents

Se positionner 
(vous êtes 
unique !)

Renforcer sa 
crédibilité



Le titre: votre slogan !

• Plus qu’un slogan, c’est votre 
identité et ce que vous 
voulez véhiculer pour votre 
marque

• Ces éléments apparaissent 
lorsque l’on fait une 
recherche.

• Pensez aux mots clés...

• Max. 120 caractères !

https://www.linkedin.com/in/jvidalenc-financement-certification/


Le titre: quelques exemples

• Percutant: « Expert en Prospection | +31 % ROI à [Nom de l'entreprise 
actuelle], vous voulez savoir comment ? 🤯 »

• Sobre: « À votre écoute pour vos projets d' #infrastructure, de #stockage et 
de #sauvegarde. »

• Grande expertise: « Gestionnaire des Ressources Humaines de [Nom de 
l'entreprise] | Certification SHRM | 15 ans et plus de gestion d'équipes. »

• Concis: « Je conseille les entreprises dans leur transformation digitale et 
l'évolution de leur infrastructure IT #digital. »



Personnalisez l’URL de votre profil public



Votre image de couverture = votre message

Zone 
d’expression 
gratuite !



Publier sur LinkedinLinkedin



5 règles fondamentales pour prendre la 
parole sur Linkedin

1. Soyez prudent quant à l’image que vous donnez

2. Respectez vos contacts

3. Respectez la confidentialité

4. Soyez vigilant quant au cadre légal

5. Respectez le principe de loyauté vis-à-vis de votre 
employeur



Des valeurs

Des histoires (vraies, si possible)

De l’inspiration



If your stories are all about your
products and services, that’s not 
storytelling. It’s a brochure.
Give yourself permission to make
the story bigger.»

— Jay Baer

“



De quoi parler ?

Contenus purement
informatifs

Messages
promotionnels



Utiliser l’IA



Pour enclencher 
la viralité, 
poster à 
plusieurs et 
commenter les 
posts
importants 
dans l’heure qui 
suit.

Citer (taguer)
des personnes 
et des 
organisations 
(@)

Astuces pour tenir compte de l’algorithme

Eviter les liens 
sortants : plutôt 
poster un lien et 
les informations 
dans le 1er

commentaire et 
le liker.



Quelle présence pour un(e) 
chef(fe) d’entreprise ?

Linkedin

individu



Définition de votre « marque » en tant qu’individu

Votre zone 
d’expertise / 
cœur de 
métier

Vos 
valeurs

Votre 
marque

tant que chef 



4 bonne 
pratiques en 
tant que 
chef(fe) 
d’entreprise

Personnalisez l’accueil de 
nouveaux contacts

Echangez avec votre 
audience

Partagez et commentez l’actu liée à 
votre activité

Positionnez-vous en expert de 
votre domaine



Résumé des bonnes pratiques sur Linkedin

Profil complet et soigné, 
page d’entreprise optimisée1

2

3

Définir son positionnement 
et sa ligne éditoriale

Echanger, partager, 
commenter

Publier de manière native4

5 Eviter d’être trop auto-
centré



Merci !

Noëlie Berthod-Brand
Spécialiste en marketing digital 

et formatrice


