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INTRO



Av. J.-C.  Forum Romains 



1971  E-mail 
1991  WWW 
1995  Classmates 
1998  Google 
2000  Wikipedia  
2003  Wordpress & MySpace



2004  Facebook 
2005  Youtube 
2006  Twitter, Spotify, LinkedIn 
2007  Tumblr 
2009  WhatsApp  
2010  Instagram 
2011  Snapchat - Pinterest - GooglePlus 
2012  Facebook rachète Instagram 
2012  Tinder 
2015  Periscope 
2016  TikTok - Crise des fake news 
2018  Cambridge analytica 
2019  BeReal 
2020  Clubhouse



SUISSE - TOUS DROITS RESERVÉS                           POLITIQUE EN MATIÈRE DE CONFIDENTIALITÉ

A PROPOS 

ACTUALITÉS 
BLOG 
REFERENCES 
CONTACT 
JOBS 
CARRIèRE 

AIDE 

STATUT DE ECOMMANDE 
EXPÉDITION 
LIVRAISON 
RETOURS 
MODES DE PAIEMENT 
NOUS CONTACTER

NOUS TROUVER 





CHALLENGES



Source : facebook.com











strategist

account 
manager

performance 
specialist

art 
director graphic  

designer

photographer

community 
manager videographer

web 
developercontent 

specialist

SOCIAL MEDIA



ÉLÉMENTS CLÉS



CHOISIR SON/SES SOCIAL MEDIA





CONNAÎTRE PAR COEUR SON/SES 
RÉSEAUX SOCIAUX





VOIR LA VIDÉO VOIR LA VIDÉO

https://www.instagram.com/reel/CyTgadQtq8B/
https://www.tiktok.com/@laurastar_official/video/7273375054979665184


VOIR LA VIDÉO VOIR LA VIDÉO

https://www.instagram.com/reel/Ce84wD8ITu9/
https://www.instagram.com/reel/CqpmR0aolfm/


LE FOND AVANT LA FORME 







LES CODES





RÉCURRENCE





ACTUALITÉS 
RAPIDITÉ





EXCLUSIVITÉ 
INSTANTANÉITÉ 
INTERNALISER





PARTENARIAT 
AMBASSADEURS 

NANO INFLUENCE





PHYGITAL





MARKETING CONVERSATIONNEL





ANALYSER 
TESTER 



« Alors que les marques et les créateurs se 
battent pour leur place dans un paysage 
monotone et monétisé, beaucoup 
redécouvrent que parfois, la meilleure façon 
d’attirer l’attention est de faire des 
bêtises. »

WE ARE SOCIAL



PRINCIPAUX RÉSEAUX 



24 - 40 ans 

Réseau communautaire 

Récurrence dans le contenu (sentiment d’appartenance) 

AlgorithmeS (feed, explore, reels, stories) 

Animation des comptes très importante 

Divertissement, inspiration  

Publicités ⬆ 

Certaines vidéos vont buzzer et rapporter plus de 80% des abonnés 

Nano influence efficace



+ 40 ans 

Le réseau le plus utilisé dans le monde 

Diminution constante chez les jeunes 

Valeur utilitaire? 

Publicités (format haute qualité) 

Les bonnes informations, au bon moment, au bon public (format instantané) 

Local



+50% (15 à 24 ans) 

L’app la plus téléchargée 

2x plus de temps passé par jour qu’Instagram 

Humour, conseils, astuces, trends, souvenirs 

Incitation d’achat ⬆ 

Tiktokeurs pour les marques 

Contenus à suspense (watch time) 

Algorithme très puissant 

Peu d’appartenance à une communauté



25 - 45 ans 

Expertise et contenus plus développés 

Moins souvent mais plus longtemps 

Employer branding - eco-responsabilité  par les entreprises  

Publicités mal perçues 

Relais de campagnes BtoC 

Animation de compte très importante



Tous les âges 

Gen Y-Z regardent la télévision 

Forte présence de Youtubeur, bon catalisateur  

YouTube Ads ⬆ 

Content marketing peu exploité car besoin de ressources



THANKS 
MERCI 
DANKE



Q/A



Vincent Brülhart 
Managing Partner & Digital Strategist 

+41 79 509 10 88 
vincent@uty.ch 
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