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1. PRÉSENTATION

Pomzed, 
une agence de publicité et de communication 
complète et créative, basée à Delémont.

23
années 

d’expérience dans 
 l’Arc jurassien 12

collaborateurs
aux métiers variés 

et complémentaires

360
degrés de solutions 

offline et online
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1. PRÉSENTATION

EN VIDÉO



Les étapes clés 
d’une communication 
efficace.

2



La pertinence
des contenus.

3



/ 8

3. LA PERTINENCE DES CONTENUS

Coquille vide
Gare aux apparences!
L’attention aux contenus 
est primordiale, même si 
le contenant est souvent 
privilégié.
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3. LA PERTINENCE DES CONTENUS

À chaque contenu sont rôle!

SÉDUIRE CONVAINCRE
ÉMOUVOIR

INTERPELLER

VULGARISERINFORMER

ÊTRE BIEN RÉFÉRENCÉ
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Photographie,
une image
vaut mille mots.

FACTUEL ORIGINALPROMOTIONNELÉMOTIONNEL
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Motion Design 
ou animation
graphique.

GRAPHIC STOP MOTIONMIX
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L’émotion 
par la vidéo.

PROMOTIONNEL PRÉSENTATION
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Contenu rédactionnel

DISTRAYANT

MISE EN PAGE

TONALITÉ

ORIGINALITÉ

QUANTITÉ

FACTUEL

PROMOTIONNEL
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3. LA PERTINENCE DES CONTENUS

La structure d’un article de presse 

TITRE

LÉGENDE

CHAPEAU

SOUS-TITRE
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3. LA PERTINENCE DES CONTENUS

Publicité
Exemple, contre-exemple, 
pour une campagne publicitaire. Nous avons tout 

ce dont vous avez 
besoin pour vos projets 
de construction 
et de rénovation
• Terrasse
• Peinture
• Carrelage
• Salles de bain
• Parquet

Une grande variété de produits, un conseil de proximité 
et une qualité pour durer, à découvrir dans notre nouveau 
centre d’expositions de La Ballastière à Delémont.
www.matsabag.ch
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3. LA PERTINENCE DES CONTENUS

Publicité

PO
M

ZE
D

.C
H

Nous avons ce qu’il vous manque.

Le partenaire d’expérience pour tous vos projets de construction et rénovation.
Une grande variété de produits, un conseil de proximité et une qualité pour durer, 
à découvrir dans notre nouveau centre d’expositions de La Ballastière à Delémont.
www.matsabag.ch
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Stratégie de contenus

INTERPELLER
01

SÉDUIRE
02

INFORMER
03

CONVAINCRE
04
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Le bon exemple

INTERPELLER

SÉDUIRE

INFORMER
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Syndrôme de la page blanche
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Tim l’assistant
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3. LA PERTINENCE DES CONTENUS

La vidéo, un support privilégié
Multiples avantages: informer, expliquer, émouvoir… Laisser une trace!

MUSIQUE, 
BANDE-SON
BRUITAGESIMAGES 

EN MOUVEMENT

VOIX OFF
SCÉNARIO, 
HISTOIRE
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3. LA PERTINENCE DES CONTENUS

L’envers du décors

PHOTO VIDÉO
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Vous allez
entendre parler
de vous.


